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Hintergrund

Fake News, Falsch-Informationen, Fehl- und Desinformation im Web und in den sozialen Medien sind
Konzepte, die in den letzten Jahren große mediale Beachtung erfahren haben. Tatsächlich gibt es
noch nicht viel empirische Forschung zur Wahrnehmung sowie zum allgemeinen Umgang mit
Falschinformationen im Web.

Zielsetzung der Arbeit

Im Rahmen der Arbeit soll eine empirische Studie durchgeführt werden die subjektive Wahrnehmung
und das subjektive Verhalten gegenüber Falsch-Informationen im Web untersucht. Dies kann in Form
von Fragebögen und/oder Diary Studies oder Ähnlichem gemacht werden. Ziel ist es gesicherte Daten
zu verschiedenen Faktoren wie dem Umgang mit Falsch-Informationen, der subjektiven Menge an
Falsch-Informationen oder zur Verbreitung von Falsch-Informationen zu erhalten.

Im weiterführenden Kontext können auch Einflussfaktoren wie Geschlecht, Persönlichkeit oder
Bildungsstand untersucht werden.

Konkrete Aufgaben

Aufbereitung relevanter Literatur Aufstellung von Hypothesen Konzeption und Durchführung einer
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empirischen Studie Erstellung eines passenden Fragebogens oder einer Diary Study Statistische
Auswertung der Ergebnisse

Erwartete Vorkenntnisse

Erfahrung in statistischer Auswertung
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