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Hintergrund

Im Rahmen der letzten bayerischen Landtagswahl am 08. Oktober 2023 wurde die politische
Kommunikation auf Instagram zunehmend relevant. Instagram bietet Politikerinnen und Politikern
eine Plattform, um ihre Botschaften visuell ansprechend zu prasentieren und mit potenziellen
Wahlerinnen und Wahlern in Kontakt zu treten.

In bereits existierenden Arbeiten wurden die visuell Gbertragenen Emotionen von Politikerinnen und
Politikern auf ihren Social Media Profilen untersucht, so unter anderem im Rahmen der US Wahl 2020
(Bossetta & Schmakel, 2023).

Mit der Einflhrung von gpt-4-vision im Frihjahr 2023 prasentierte OpenAl ein weiteres interessantes
Tool, das es ermaglicht, Ubertragene Emotionen auf Bildern zu identifizieren. Es zeichnet sich durch
seine Abweichung von herkdmmlicher Gesichtserkennungssoftware aus und hat das Potenzial,
prazisere Ergebnisse zu liefern. Angesichts dieser Neuerung und der bisherigen Forschungsliicke
besteht ein wissenschaftliches Interesse daran, die Genauigkeit und Effektivitat von gpt-4-vision in
der Erkennung von Emotionen zu untersuchen.
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Darlber hinaus bietet die Landtagswahl 2023 eine neue Ebene, welche in der bisherigen Forschung
wenig berucksichtigt wurde. Die Analyse der Ubertragenen Emotionen wahrend des Wahlkampfs
konnte interessante Einblicke in die politische Kommunikation auf Instagram liefern.

Zielsetzung der Arbeit

Das Hauptziel dieser Abschlussarbeit besteht darin, die Ubertragenen Emotionen in der politischen
Kommunikation im Rahmen der Landtagswahl 2023 auf Instagram zu untersuchen. Dabei werden zwei
verschiedene Tools zur Ermittlung der Emotionen eingesetzt (Amazon Recognition und ChatGPT4),
miteinander verglichen und analysiert. Des Weiteren werden Erkenntnisse Uber Unterschiede in
Verbreitung, Inhalt und Interaktion der Beitrage herausgearbeitet und untersucht.

Konkrete Aufgaben

1. Datensammlung: Es soll ein Datensatz von Instagram-Inhalten im Zusammenhang mit der
bayerischen Landtagswahl erstellt werden. Dabei werden sowohl vergangliche Stories als auch
permanente Inhalte erfasst, die von den politischen Akteuren wahrend des Wahlkampfes
veroffentlicht werden.

2. Literaturrecherche zur politischen Kommunikation auf Instagram und computergestitzte
Analyse visueller Social Media Inhalte. Dabei werden relevante theoretische Konzepte und
Ansatze untersucht, beispielsweise im Bereich der visuellen Kommunikation.

3. Annotation und Auswertung der Daten: Der existierende Datensatz wird annotiert, um die
Ubertragenen Emotionen zu identifizieren.

4. Computergestitzte Datenauswertung: Die Emotionen werden desweiteren mittels Amazon
recognition und ChatGPT4 identifiziert

5. Ergebnisinterpretation: Zum einen werden die Ergebnisse der computergestitzten Auswertung
miteinander verglichen und letztendlich der handischen Annotation gegentbergestellt. Zum
anderen werden die gewonnenen Daten interpretiert und auf Unterschiede in Verbreitung,
Inhalt und Interaktion untersucht.

Erwartete Vorkenntnisse

¢ Nicht notwendig, aber von Vorteil: Vorwissen aus der Politik-, Kommunikations- oder
Medienwissenschaft

e Interesse am interdisziplinaren Arbeiten

e Python Kenntnisse oder die Motivation sich einzuarbeiten
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