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Hintergrund

Dass das Onlineshopping von Lebensmitteln immer beliebter wird ist nicht mehr zu bestreiten. Dies
zeigen vor allem Beispiele wie 'Amazon Fresh' oder der Lieferservice von REWE. Grundsätzlich gibt es
zusätzlich eine steigende Tendenz vor allem beim Einkauf von Convenience-Foods, wie zum Beispiel
Fertiggerichte. Durch die zusätzlichen Metadaten der Produkte aus den online Supermärkten ist es
möglich durch datengetriebene Analysen tiefere Einblicke in die Esskultur zu bekommen. Zusätzlich
bieten Ansätze wie 'Item Popularity Prediction' gerade im eCommerce nicht nur Vorteile für die
Betreiber der Supermärkte (gezieltere Werbung, Wettbewerbsvorteil durch Trendvorhersage, Senkung
der Werbebudgets) sondern auch für den Endverbraucher (bessere UX), das Gesundheitssystem
(bessere Aufklärungs- und Präventionsarbeit) und Ernährungswissenschaftler(tiefere Einblicke in die
Esskultur von Personengruppen).

Zielsetzung der Arbeit

Ziel der Arbeit ist es zu untersuchen, ob eine Popularity Prediction 'before publication' im eCommere
am Beispiel von Fertiggerichten möglich ist. Zunächst sollen die Detailseiten der ausgewählten
Supermärkte aus Großbritannien mit allen verfügbaren Informationen gecrawled werden. Hierfür
muss ein Webcrawler entwickelt werden. Nachdem die Datengrundlage beschaffen wurde, werden
statistische Analysen durchgeführt. Ziel dieser Analysen ist es herauszufinden, welche Unterschiede
und Gemeinsamkeiten die Fertiggerichte der jeweiligen Supermärkte haben, welche Feature-Sets sich
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für eine Popularity Prediction eignen und ob Popularity Patterns existieren. Abschließend soll ein
Predictive Modell entwickelt werden, um zu untersuchen ob eine allgemeine Popularity Prediction
möglich ist. Falls dies der Fall ist soll dieses Verfahren für die einzelnen demographischen Gruppen,
die sich aus den verschiedenen Supermärkten ergeben, adaptiert werden.

Konkrete Aufgaben

Literaturrecherche:

Popularity Prediction von Webcontent
Popularity Prediction im eCommerce
Ernährungsunterschiede bei verschiedenen Demographien
- Fertiggerichte als Forschungsgegenstand

Implementierung / Auswertung:

Crawlen der Detailseiten der Zielsupermärkte zur Informationsgewinnung
Aufbereitung des Datensatzes für statischtische Analysen
statischtische Auswertung (Popularity Analysis, Vergleichende Analysen, Feature-Engineering,
Predictive Modelling)

Erwartete Vorkenntnisse

Erfahrung mit dem crawlen von Webcontent
Programmierkenntnisse zur Datenaufbereitung
Statistische Auswertung mit R
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