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Hintergrund

Im Rahmen der bevorstehenden bayerischen Landtagswahl am 08. Oktober 2023 wird die politische
Kommunikation auf Instagram zunehmend relevant. Instagram bietet Politikerinnen und Politikern
eine Plattform, um ihre Botschaften visuell ansprechend zu prasentieren und mit potenziellen
Wahlerinnen und Wahlern in Kontakt zu treten. Ein besonders interessanter Aspekt ist dabei die
Nutzung der verganglichen ,Stories”-Funktion auf Instagram.

Vergangliche Stories sind Inhalte, die fir einen begrenzten Zeitraum von 24 Stunden sichtbar sind
und dann automatisch verschwinden. Der Vergleich zwischen verganglichen und permanenten
Inhalten auf Instagram im Kontext der politischen Kommunikation kann wichtige Einblicke in deren
Relevanz, Wirksamkeit und Einfluss auf die Wahlerschaft liefern.

Das geplante Projekt baut auf einer vorherigen Forschungsarbeit auf, bei der bereits ein Datensatz
der Bundestagswahl 2021 analysiert wurde. Dieser Datensatz diente als Grundlage, um erste
Erkenntnisse Uber die politische Kommunikation auf Instagram zu gewinnen. Nun soll dieser Ansatz
erweitert werden, um den spezifischen Kontext der bevorstehenden bayerischen Landtagswahl zu
untersuchen.

Zielsetzung der Arbeit

Das Hauptziel dieser Abschlussarbeit besteht darin, die politische Kommunikation auf Instagram im
Zusammenhang mit der bayerischen Landtagswahl 2023 zu untersuchen und dabei den Vergleich
zwischen verganglichen Stories und permanenten Inhalten zu ziehen. Die Arbeit zielt darauf ab,
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Erkenntnisse Uber Unterschiede in Verbreitung, Inhalt und Interaktion dieser beiden Formate zu
gewinnen.

Konkrete Aufgaben

1. Datensammlung: Es soll ein Datensatz von Instagram-Inhalten im Zusammenhang mit der
bayerischen Landtagswahl erstellt werden. Dabei werden sowohl vergangliche Stories als auch
permanente Inhalte erfasst, die von den politischen Akteuren wahrend des Wahlkampfes
veroffentlicht werden.

2. Literaturrecherche zur politischen Kommunikation auf Instagram und computergestitzte
Analyse visueller Social Media Inhalte. Dabei werden relevante theoretische Konzepte und
Ansatze untersucht, beispielsweise im Bereich der visuellen Kommunikation.

3. Annotation und Auswertung der Daten: Der erstellte Datensatz wird annotiert und analysiert,
um wichtige Merkmale und Trends in Bezug auf Kommunikationsstrategien, Themen und
Interaktionen mit den Nutzerinnen und Nutzern zu identifizieren.

4. Computergestitzte Datenauswertung: Nutzung von Machine Learning und weiteren Verfahren
um das Korpus auszuwerten.

5. Ergebnisinterpretation: Die gewonnenen Erkenntnisse werden interpretiert und ihre Bedeutung
fur die politische Kommunikation im Kontext der bayerischen Landtagswahl diskutiert.

Der vorgestellte Umfang entspricht einer Masterarbeit, bei Bearbeitung des Themas als
Bachelorarbeit reduziert sich der Umfang. Aus meiner eigenen Arbeit zur gibt es diverse Jupyter-
Notebooks und Literatursammlungen, auf die bei Bearbeitung zurtckgegriffen werden kann.

Erwartete Vorkenntnisse

e Nicht notwendig, aber von Vorteil: Vorwissen aus der Politik-, Kommunikations- oder
Medienwissenschaft

e Interesse am interdisziplinaren Arbeiten

¢ Python Kenntnisse oder die Motivation sich einzuarbeiten
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