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Hintergrund

Die politische Partizipation junger Menschen spielt eine wichtige Rolle in der demokratischen
Gesellschaft. Jugendorganisationen, die innerhalb politischer Parteien agieren, bieten jungen
Menschen eine Plattform, um ihre Stimme zu erheben und politische Prozesse mitzugestalten. Im
Zeitalter von sozialen Medien, insbesondere Instagram, ist es von Interesse zu untersuchen, wie
Jugendorganisationen die Plattform nutzen, um mit ihrer Zielgruppe zu kommunizieren und politisches
Engagement zu fördern.

Zielsetzung der Arbeit

Das Hauptziel dieser Abschlussarbeit besteht darin, die Nutzung von Instagram durch
Jugendorganisationen politischer Parteien zu untersuchen und insbesondere den Fokus auf engagierte
junge Mitglieder, auch bekannt als Partisanen, zu legen. Die Arbeit zielt darauf ab, Erkenntnisse über
die Strategien, Inhalte und Interaktionen der Jugendorganisationen auf Instagram zu gewinnen. Durch
den Vergleich mit einem anderen Abschlussarbeitsthema, können mögliche Unterschiede und
Gemeinsamkeiten in der Nutzung von Instagram durch Partisanen und anderen politischen Akteuren
herausgestellt werden.
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Konkrete Aufgaben

Datensammlung: Es soll ein Datensatz von Instagram-Inhalten im Zusammenhang mit der1.
bayerischen Landtagswahl erstellt werden. Dabei werden sowohl vergängliche Stories als auch
permanente Inhalte erfasst, die von den politischen Akteuren während des Wahlkampfes
veröffentlicht werden. In dieser Arbeit liegt der Fokus auf den Jugendorganisationen und / oder
Partisanen. Dafür müssen Organisationen und Akteure recherchiert werden, die Organisationen
kontaktiert werden und ggf. Datenspenden erfragt oder Interviews geführt werden.
Literaturrecherche zur politischen Kommunikation auf Instagram, Jugendorganisationen und2.
Partisanen, sowie computergestützte Analyse visueller Social Media Inhalte. Dabei werden
relevante theoretische Konzepte und Ansätze untersucht, beispielsweise im Bereich der
visuellen Kommunikation.
Annotation und Auswertung der Daten: Der erstellte Datensatz wird annotiert und analysiert,3.
um wichtige Merkmale und Trends in Bezug auf Kommunikationsstrategien, Themen und
Interaktionen mit den Nutzerinnen und Nutzern zu identifizieren.
Computergestützte Datenauswertung: Nutzung von Machine Learning und weiteren Verfahren4.
um das Korpus auszuwerten.
Ergebnisinterpretation: Die gewonnenen Erkenntnisse werden interpretiert und ihre Bedeutung5.
für die politische Kommunikation im Kontext der bayerischen Landtagswahl diskutiert. Parallel
läuft eine Abschlussarbeit zur pol. Kommunikation mit den Parteien und Spitzenkandidierenden,
möglicherweise ergeben sich Vergleichsmöglichkeiten

Der vorgestellte Umfang sprengt möglicherweise eine Masterarbeit, wir entwickeln gemeinsam
eine sinnvolle Fragestellung und reduzieren damit den Umfang der Arbeit. Bei Bearbeitung des
Themas als Bachelorarbeit reduziert sich der Umfang natürlich noch stärker. Aus meiner
eigenen Arbeit zur gibt es diverse Jupyter-Notebooks und Literatursammlungen, auf die bei
Bearbeitung zurückgegriffen werden kann.

Erwartete Vorkenntnisse

Nicht notwendig, aber von Vorteil: Vorwissen aus der Politik-, Kommunikations- oder
Medienwissenschaft
Interesse am interdisziplinären Arbeiten
Interesse an qualitativen Methoden wie Interviewführung oder Datensspenden
Python Kenntnisse oder die Motivation sich einzuarbeiten
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