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Hintergrund

Durch die Méglichkeit der Parallelnutzung von smarten Geraten und dem Fernseher gibt es diverse
Forschungsmaoglichkeiten. Eine der Forschungsschwerpunkte ist der sinnvolle Einsatz und die
Entwicklung von Second Screen Apps. (Gottlich, Heinz, & Herbers, 2017, pp. 103-104) Hierfur mussen
Anwendungsszenarien erhoben werden die in Verbindung mit Second Screen umgesetzt werden
kénnen.

Zielsetzung der Arbeit

Mithilfe von verschiedenen Methoden im Kontext von Second Screen werden maogliche
Anwendungskontexte erhoben. Durch den Mixed Methods Ansatz soll ein valides Set an
Anwendungsszenarien erhoben werden. Im Mixed Methods Ansatz werden sowohl Expertenanalysen
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als auch Nutzerbefragungen durchgeflihrt. Am Ende dieser Arbeit wird ein identifiziertes
Anwendungsszenario als Prototyp umgesetzt und mit Probanden getestet.

Konkrete Aufgaben

e Literatur-/ Wettbewerbsanalyse von Second Screen Apps bezlglich der Features und der
moglichen Anwendungsszenarien.

e Erhebung des Nutzungskontextes und von Designinspirationen mithilfe von Cultural Probes.

e Quantitative Analyse der Second Screen Nutzung in Bezug auf mogliche Anwendungsszenarien.

e Ableitung der Anwendungsszenarien aufgrund der erhobenen Daten von der
Wettbewerbsanalyse, der Cultural Probe und der Quantitativen Analyse.

e Nutzertest an einer exemplarischen Umsetzung eines festgestellten Anwendungsszenarios.

Erwartete Vorkenntnisse

Kenntnisse in Methoden im Bereich der UX und Usability.
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